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Nuestros clientes saben que
llamarnos hard su dia mejor.




Entendemos los caminos

que recorre el proyecto

hasta ver la luz.

Formamos equipo con
nuestros clientes. Los
escuchcmos.eﬂos conocen

muy bien su producto.

‘La sintaxis morfeldgica
y el universo cromadtico
logran un resultado
extraordinario”. pero
amamos cuando nos
dicen: “las formas y los
colores nos volaron la
peluca’.
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SITUACION ACTUAL

Entender la necesidad
del cliente

v

DE CONSTRUCCION
DE MARCA / DISENO

A fin de construir el mapa de la marca
realizamos la revision de cada una de
las fases estratégicas.

VISION: Proyeccién general VALOR: Aquello que realmente aporta ESTRATEGIA: Areas claves
de adénde queremos llegar un valor diferencial, que logra para hacer reales nuestro
en un horizonte de tiempo distinguirnos y crear una imagen concepto.
determinado. reconocible de nosotros ante los
demas.

ATRIBUTOS: Describen las cualidades tangibles que tenemos
que tener para existir, la vision, los valores y propdsito de la
marca.

——_




Con lainformacidn relevada
desarrollamos la marca / diseno analizando las propuestas
desde el punto de vista emocional y racional

\
ESTRATEGIA

DE MARCA

EMOCIONAL
Beneficios percibidos
del producto o
servicio.

FUNCIONAL
Beneficios tangibles
del producto o servicio.

Andlisis Emocional
Racional.

REASON TO
BELIEVE
Caracteristicas reales
gue hacen creible el
beneficio funcional.

PERSONALIDAD
Caracteristicas
actitudinales de la
marca. Que
la identifican.

e

OBJETIVOS DE LA EMPRESA

Alineacion de los objetivos de la marca y los de la empresa

——_




\

MANOS A LA OBRA

Propuestas dEidiSShoE

Definidos los objetivos de la marca desarrollamos graficamente
nuestras propuestas, con testeos de eficacia morfoldgica,
sensorial, semantica y funcional segun el proyecto, para lograr
cumplir los objetivos de negocio.
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EL PASO

YOUR BRANDS
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